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Creative Footprint
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Damit Kreative experimentieren und neue Wege gehen kénnen, miissen entsprechende Arbeitsrdume und
Musikbithnen erschwinglich und zuganglich sein. Allerdings fehlt den Verantwortlichen in Verwaltung und
Politik oftmals das Verstdndnis und die Durchsetzungskraft, sich fiir die Schaffung kreativer Raume einzuset-
zen und diese nicht zugunsten von vermeintlich rentableren Projekten aufzugeben. Deshalb ist es notwendig,
die Verdnderungsprozesse genau zu beobachten und diese Ergebnisse in Form von Handlungsempfehlun-
gen auszuformulieren. Wissen tiber die Rahmenbedingungen fiir die Berliner Musikspielstitten stellt daher
ein wichtiges Element zur Starkung der hiesigen Musiklandschaft, sowie der Kultur- und Kreativwirtschaft
dar. Mit dem Projekt “Creative Footprint Berlin”wurde 2017 erstmals der kreative Fufabdruck der Musik-
stadt Berlin berechnet und dargestellt. Die Studie liefert eine Analyse iiber die aktuelle Raumsituation der
Berliner Musikszene und erfasst dabei die Daten nahezu aller Musikspielstétten, die mindestens eine 6ffentlich-
beworbene musikalische Veranstaltung im Monat durchfiihren.
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